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ABSTRACT: This work retakes, in some aspects,pixech analysis of the first campaign of preventmihe
drugs and makes an analogy with the speech ofabent campaign produced in partnership betweerON&
Ctdia and the advertising agency Opus Mdltipla. Bmalyse, under the perspective of the French s@mnio
examines the speech strategies and the meanirggsgff@sented in such text. It is according theiBas theory
that the relations between languages - called &tos- are discussed, besides the meaning effaetfigtoric-
social context, the social values treated and Howg¢ values are treated. In this studying, weavillyze one of
the announcements of this recent campaign of ptewvemo the drugs broadcasted by the televisioniset
Curitiba.
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1. Introducéo

N&o € novidade afirmar que o consumo de drogastuadidade € grande, pois 0s
meios de comunicagdo tém divulgado esse ou aqatderélacionado as drogas: seja no
ambito familiar; seja no ambito criminal; sejam entrevistas, debates; e até no ambito da
ficcdo em telenovelas e filmes. Poder-se-ia afirma o assunto esta banalizado tendo em
vista a exploracdo do tema pela midia, porém én&ssie preocupacao nao so6 do Brasil como
de outros paises também, uma vez que parece gmrtrimidvel a escalada mundial de
consumo de drogdstodavia, o Brasil, no cenério dessas preocupagstéscomplicado, pois
€ a principal rota de distribuicdo de drogas parauado.

Em 1996, surge a Associacdo Parceria Contra Droga€DY, ONG pioneira no
Brasil no que concerne a iniciativa de combate smde drogas no pais. Neste mesmo ano,
1996, a APCD iniciou uma campanha de propagandprelencdo as drogas como uma
estratégia de combate ao consumo. Os anunciosraasasser veiculados pela televisdo em
face do prestigio deste meio o qual detém um grpotencial em atingir a maior parcela da
sociedade. A transmissdo dos anuncios da campaitiauj em nivel nacional, a partir de
outubro de 1996e continuou até o ano de 1999, em um total den8®icios veiculados
durante este periodo. A partir de 2003, a Associddrceria Contra Drogas, retomou a
iniciativa e veiculou mais 20 anuncios até entdaleMembrar alguns aspectos pertinentes

! Houve a criagdo de uma secretaria especificatpatar de assuntos relativos as drogas SENAD (Betxe
Nacional Anti-drogas) assim como o CEBRID (Centradfleiro de Informag8es sobre Drogas) que é urtr@en
de estudos que, inclusive, oferecem dados contastenbre a ascendéncia de consumo de drogas sib Bra

2 No Brasil, em 1996, surge a ONGsociacdo Parceria contraDrogas (APCD)que é a entidade responsavel
pelos anuncios televisivos de prevencao as drdgssa ONG surgiu a partir de uma proposta da emthaixa
norte-americana para um grupo de empresarios drasila fim de que este grupo realizasse uma campan
associada a Partnership for Drug-Free América. Easganha de combate as drogas foi iniciada nesl&st
Unidos e ja agregou outros paises tais como: ArggnChile, Venezuela, Porto Rico e, atualmentasirA
Associacdo Parceria Contra Drogas (APCD) defines sebjetivos como sendo: “desvendar as drogas,
difundindo seus maleficios e informando sobre othanes métodos de prevencgdo contra seu uso”. NsilBra
essa campanha teve o apoio do CNP (Conselho NadenBropaganda), apoio financeiro de empresérios e
emissoras de televisdo as quais veiculam gratuittenas pegas de propaganda. A criacdo das pegasdiepa
aprovacgdo da comissdo técnica dos especialistagagiog (médicos e psicologos) e depois de produzda
veiculadas na televisdo. Sabe-se que desde 19%&smacas ja foram produzidas de acordo com @d@DNG,
Associacao Parceria Contra Drogas, espera, ouadejtar a respeito dos maleficios que as drogzsaca.

% Esta informac&o foi constatada em pesquisa noivoqie Propaganda de Sdo Paulo, empresa de iniciati
privada, responsavel pelo acervo de quaisquer &slmpressos ou televisivos do Brasil.
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sobre os anuncios da APCD. Cada anuncio da campamhatal dos 50 anuncios veiculados,
se apresenta diversificado na construcao textwakjue concerne as figuras instaladas, as
substancias ou a sonoridade utilizadas no planexgeessdo, assim como, um ou outro
anancio apresenta alguma variagdo discursiva, parantendo sempre o discurso comum de
prevencao as drogas e a manipulacéo de intimidlacéo

Atualmente, surgiram mais instituicbes do 3.° rs&fmm o mesmo propdsito da
APCD, o de combater o consumo de drogas. Dentreeas instituicdes, interessa, a este
trabalho, mencionar a ONG CTDjgComunidade Terapéutica Dia), a qual além dertrat
dependentes quimicos (alcool e outras drogas)agminove campanhas de prevencdo.Em
2005, a agéncia de publicidade OpusMultipla, emitiBar decidiu aderir a causa da ONG
CTDia na iniciativa de produzir uma campanha desciemtizacéo antidrogasO resultado
foi uma campanha completa de comunicacao integranstituida de cinco filmes (andncios
televisivos), anuncios de revista, jornal, midigegrr, spot de radio etc. Vale destacar que a
iniciativa de aproveitar as experiéncias dos pofpdependentes em tratamento na producao
da campanha, € promissora haja vista que a visdoutelo do enunciador é fundamental
como parte de estratégia de persuasao.

Este trabalho retoma, em alguns aspectos, a adalidescurso da primeira campanha
de prevencédo as drogas da APCD e faz uma analogias textos recentes da campanha de
prevencao as drogas produzida pela ONG Comunided@utica Dia (Ctdidapresentados
na televisdo. Em face de termos averiguado, antegicte, outras producdes filmicas, como
ja mencionado, interessa esta nova proposta deenp@w as drogas. Assim, temos a
finalidade de averiguar como é tratada a questdurelzencdo as drogas, se a abordagem é
similar & campanha da APCD no que diz respeitseudso basico, que valores sociais sao
tratados e como séo tratados, enfim, este estuglosaber se, em linhas gerais, os anincios
trouxeram uma nova abordagem discursiva.

A Ctdia, em parceria com uma agéncia publicitaria e erdpiess produziu e
veiculou cinco textos televisivos em 2006. Estegoetém em seu plano de expresséo, a
reunido de varias linguagens tais como, pouca ilagéo, sonoridade unitaria e, pela
configuracdo figurativa, cenarios e personagensempeentes a classe mais baixa da
sociedade, assim como, pela configuracdo temapiode-se constatar a violéncia muito
comum do cotidiano brasileiro relacionada com wensio das drogas.

4 Estas consideracbes sdo partes de minha dissedacfwstrado -Analise do discurso da propaganda de
prevencao as drogas defendida na Universidade de S&o Paulo, em 20@8jtada pela Prof.2 Dr.2Diana Luz
Pessoa de Barros. Este estudo, desenvolvido nadar&emidtica e Linglistica Geral, buscava sabetoca
guestdo de prevencdo as drogas era tratada nas tegiculados pela televisdo. Dentre os 20 anincios
analisados (1996-1997), constatou-se que o disté@sioo era um discurso intimidador, autoritarinediciente.

® A diferenca entre a APCD e a CTDia é que esta @ @NG de ambito regional (Curitiba) e trata dos
dependentes quimicos além de promover campanhaiedencao e aquela é de ambito nacional e s6 p®mov
campanhas de prevencao.

® Em 2006, Renato Cavalher, diretor de criacdo das®pgltipla, iniciou os trabalhos da Oficina, colnda os
préprios dependentes quimicos para criar uma campantidrogas, com o apoio de profissionais da@gén

do corpo técnico da comunidade. A equipe, antederetizar a iniciativa de prevencéo, viu outr@sganhas

ja realizadas tanto em nivel nacional como em nftetnacional a fim de estabelecer um paramefesaticial

de persuaséao.

" "As drogas matam de vérias maneiras", case crespecialmente para a Comunidade Terapéutica Dia
(CTDia), conquistou o Grand Prix do X Prémio Abalg Comunicacdo Integrada e Dirigida. O projeto
premiado - da agéncia de propaganda OpusMultiptdocou os proprios dependentes quimicos para wniar
campanha antidrogas, durante uma oficina de comgéicque durou nove meses. O resultado foi 0 metss

de comunicacéao integrada do Brasil no ano pasgagdampanha foi criada e produzida voluntariamera p
agéncia e parceiros que se sensibilizaram pelachtip://www.ctdia.org.br/

685



Vale lembrar que texto ou textualizacdo sdo entlrsdcomo a juncdo do plano de
contetdo com o plano de expressdo. GREIMAS (1909649, explica que texto é:
“Considerado como enunciado, texto opde-se a discgonforme a substancia de expressao
—gréafica ou fénica- utilizada para a manifestagd@ubcesso linguistico”. ... textualizagdo é
o conjunto de procedimentos -chamados a se orgamzauma sintaxe textual- que visam a
constituicdo de um continuo discursivo... 0 textma vez manifestado, assumird a forma de uma
representacdo semantica do discureajue se depreende € que o texto € o todo de etoalg
significacdo passivel de ser lido. Para este estadanalise se realizara em um texto
sincrético, haja vista que se trata de uma proddgdoca e toda producdo filmica é
considerada um texto sincrético, pois € um textostaido com a reunido de varias
linguagens que, organizadas hierarquicamente, peoduefeitos de sentido. Em outras
palavras, as linguagens de ordem visual e as ljemsade ordem sonoras de um fifme
devem estar acordadas no plano de expressao doAexiinguagens de ordem sonora que se
apresentam em um filme sdo, por exemplo: trilh&dpgos, ruidos etc. e as linguagens de
ordem visual: actantes, enfoques de camera, cemares, iluminacdo etc. Estas linguagens
permeiam o plano de expressdo que, juntamenteogoieano de contetdo produzem efeitos
de sentidos para o espectador. Ainda a respeitiexdes sincrético, FLOCH (1986: 233)
define que “As semidticas sincréticas (no sentidosdmidticas objetos, quer dizer, das
magnitudes manifestadas que dao a conhecer) setar@am pela aplicacdo de varias
linguagens de manifestacdo. Uspot publicitario, uma historieta, um telejornal, uma
manifestacao cultural ou politica sdo, entre outegemplos de discursos sincréticoslém
disso, cada linguagem em um filme é considerada semidtica sincrética seja esta
linguagem o enfoque de camera, seja a iluminagj@a ascor em predominancia, seja o gesto,
seja a trilha sonora, seja a fala etc.FLOCH (198®):2firma que “[...] Semiéticas sincréticas
constituem seu plano de expressdo — e mais premigana substancia de seu plano de
expressdo — com o0s elementos dependentes de sénaséticas heterogéneas. Afirma-se
assim a necessidade — e a possibilidade — de alestda objetos como ‘todo’ de significacéo
[...]". As semioticas sincréticas reunidas perfazem urarsstde significacdo que constituem
o texto. Filmes sé@o semidticas sincréticas, poieejaan varios conjuntos de significados e
Greimas defende que, um filme ndo é uma “colcharad@lhos”, mas um “sistema de
relacdes” que resulta em “um todo de sentido”. Gddmtacar que uma producao filmica é
coerciva, pois precisa de alguma forma, capturaaeter a atencdo do enunciatario e, com
isso, motivar 0 consumo seja de produtos, casaidiclade ou clipes, seja de idéias, caso
de propagandaou cinema. As diversas linguagens manifestacéesassno sincretismo s&o
estratégias oriundas da necessidade que o enuntéadae efetivamente buscar lagos com o
enunciatario.

2. Propaganda

No caso de propaganda, que € o0 caso deste estatoinoiador do texto televisivo
(profissional da area de comunicacao) exerce apu@gao consciente, pois aplica recursos
persuasivos a fim de alcancar seu objetivo; asssoglhe, com critério, as linguagens a serem
utilizadas (cores, enfoques de camera, cenarias, #ominacdo, actantes etc.). Essas
linguagens devem produzir efeitos de sentido, depemsuadir, devem garantir interacao.
Esse profissional € consciente da efetividade cgwe dbter na construgdo do discurso
televisivo e, na rotina midiatica, tem que avatamo o publico esta acostumado a ver o
espetaculo oferecido, o espetaculo Fzer do homem no mundo, ou seja, a leitura da

8 Entenda-se filme como qualquer producéo de imagmmovimento, clipes, videos, animac&o, cinema.
° Para fins de esclarecimento, segundo RABACA (1968) linhas gerais, a publicidade visa ao consueo d
produtos e a venda enquanto a propaganda visanaaroo de idéias, imagens institucionais e valaemis.
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realidade social: que aspectos sdo destacados ediskade, que aspectos podem ou néo
interessar ao publico sempre visando a aceitacaadligturso veiculado. O objetivo do
enunciador € produzir seu texto de maneira queadesar o enunciatario a uma acao e, para
isso, a persuasao deve ser seu objetivo maior. Wcextario deve ser alguém que,
manipulado pelo texto, mantenha-se atento e quendelva alguma emocao, seja levado a
alguma paixao e, consequentemente, levado a algootvacdo para a agao proposta.
Quando nos referimos a paixao, motivadora de dgaognciada” pela propaganda, em geral,
pensamos em emocOe&®mo compaixdo, empatia, simpatia, indignacdo, @0, s&o
exemplos. E a propaganda que trata de despertaatianmga sociedade com relacdo aos
valores sociais tais como os relacionados a vi@déam geral, aos maus habitos (tabaco,
drogas, aborto etc.), as acOes de apoio as ONGsligddo, a0 comportamento social
(respeito, educacéo, licitude etc.). A propagamadaim como a publicidade colaboram para
uma organizacao social.

Para PERELMAN (1999:58-59) a propaganda pertenagaero epidictico e,
por conseguinte, €ducador, “... o orador do discurso epidictico estdto préximo do
educador. Como o que vai dizer ndo suscita conms@/écomo nunca esta envolvido um
interesse pratico imediato e ndo se trata de defemdatacar, mas de promover valores que
sdo objeto de uma comunh&o social [...] é precistane papel dos discursos epidicticos:
apelos a valores comuns, ndo contestados embormaolados, e por alguém qualificado
para fazé-lo; com isso, o refor¢co da adeséo a gat@m®s, tendo em vista acdes posteriores”.
Entende-se que o fato de a propaganda ser tel@vgivpotencializa a sua construcdo de
estratégias, haja vista que relne varios conjudéosignificantes no plano de expressao.
Sabemos que o plano de expresséo é encarregadpateas o plano de conteudo e, assim, o
sincretismo € caracteristico da producéo textlidad porque propicia a verossimilhanca e
faz com que o espectador-enunciatario acabe iammidfo direta ou indiretamente o discurso
veiculado, o que pode predispor o espectador-eatfmic a aceitar a manipulacdo imposta.

E pertinente que se expliquem os recursos (linmsgpue colaboram paratado de
sentido do texto televisivo. Entretanto, cabe eeckr que nos ateremos aos recursos
utilizados no anuncio a ser analisado.

3. A camera, luz e som

O ponto de vista da camera ndo ocorre por acaste @xma sistematica de linguagem
filmica'®>. Segundo MOSCARIELLO (1985:29) “[...] as desloaegda camera em vérias
direcbes ndo correspondem a uma simples exigémec@acdeza ilustrativa. O movimento da
camera corresponde exclusivamente ao nivel daasidmica, pois intervém sobre o ‘como’

e nao sobre o ‘objeto’ da representacgao [...]". €&mmo autor postula que, saber para onde
olha a camera de filmar e saber de que tipo saacoles (visdo) que ela usa, ndo basta,
também é importante saber dade é que ela vé, ou seja, conhecepanto de vistagque
sucessivamente adota e qual a logica ou o efeitewlido que a guia em tal escolha. Ora, se
0 objetivo consistisse apenas em fazer o indivickroo mundo com maior clareza, bastaria
que olhasse as coisas de frente, de modo a traftemiét maneira mais imparcial possivel. O
que a camera pretendeescrever o textoutilizar sua linguagem na construgdo do texto
para isso, coloca-se inevitavelmente o problemaetapectiva a assumir, do anguhais
adequado para o que se pretedider. A escolha de planos é condicionada pela produeéo d
efeito de sentido que se queira dar ao texto wlewi sentido de verdade, de realidade, de
subjetividade, de objetividade na perspectiva da&ea.

19 Marcel Martin foi o primeiro teérico do cinema iatesmatizar a linguagem filmica, em 1955, com aldit
original Le langage cinématographiqugaduzido em 1963 e publicado pela editora tan Belo Horizonte.

687



Segue, entdo, a explicitacdo da escrita filmicgtrita ao que se apresenta no anuncio
a ser analisado
. plano-detalhe> a camera focaliza e isola um objeto ou parte dpocdo(s)
personagem(ns). E um enfoque exclusivamente pamarha atencdo para um pormenor, a
fim de relaciona-lo de forma mais contundente cosigaificacéo, cria efeito de sentido de
aproximacao, importancia e de subjetividade;
. plano americano/proxime—~ a camera focaliza o(s) personagem(ns) dos
ombros para cima. Produz efeitos de sentido dmihiide, aproximacdo muito realista, e,
com esse plano, sugere uma janela que permitea¢di@rentre personagem e publico,
causando expectativa no telespectador;

. plano-conjunto- a camera focaliza parte do cenario e actante@®séitivo e
situacional.
. plano close-upou primeirissimo plane a camera focaliza o actante muito

proximo, normalmente o rosto ou os olhos. E invadéoprivacidade, intimidade, busca
sondar os sentimentos, por meio da expressao.

. Camera subjetiveea camera produz efeito de sincretizacdo, pois iaal
subjetivamente, toma o lugar da perspectiva dassallo actante em cena.

Numa outra perspectiva, a camera é um instrumeadtose, na producdo televisiva,
no que concerne a propiciar uma visao de intimidamf@oximacdo, afastamento ou
objetividade; afinal, cada um dos planos tem umeespondéncia expressao/conteddo como
postula a teoria semidtica.

Ainda para fins de esclarecimentos, convém aboms@nimportancia da iluminacéo
e dos tracos sonoros utilizados na construcaoxto: te

lluminacde Pode-se dizer que ha dois objetivos principaidurainacao:
0 primeiro é a producdo de efeito de sentido dgesuiglade, de intimidade, pretendendo
estabelecer um estado emocional; o segundo é agiodie efeito de realidade, ou seja,
quando a iluminagdo for bem sucedida, o personag®ara tdo natural e discretamente
iluminado que os espectadores nao perceberdo médgéao como uma tecnologia a parte.

Tragos sonoresNao se pode negar a importancia da muasica, do dem,
modo geral, numa producao filmica, pois o efeitosdptido de ilusdo, de realidade ou de
verdade depende do uso significativo do som. A calsu o siléncio amplifica o estado
emocional ou a atmosfera e também transmite a tdapoa emocional de uma cena, ou 0
estado emocional da(s) personagem(ns).No casolthwiama ser analisado, contaremos com
o som de unmobileinfantil e os ruidos externos os quais produzesiiasf de realidade.

Em vista dessa rapida abordagem sobre os recdes@émera, som e iluminagao
como semidticas sincréticas utilizadas na constragdum texto sincrético, pode-se ter uma
idéia geral de como o fendmeno do sincretismo éepda estratégia para “apreensao e
motivador de acdo” do espectador-enunciatario @atdo ao texto de propaganda.

Para a analogia proposta, neste artigo, exempéficas com a analise de um dos
anuncios televisivos da Ctdia. E um antncio desgisdos, denominado Vela.
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4. A descricao

Dos cinco anuncios televisivos produzidos pelagraac selecionamogela Pode-se
afirmar que o anunci®ela manipula a atencdo do publico-enunciatario de doaseiras,
mas relacionadas entre si:

— a primeira diz respeito a narrativa, ao enuncigotopriamente dito, pois a
narrativa conta com a tensédo dos fatos a se démesmy com o “suspense” apresentado na
narrativa, ou seja, nos trinta segundos do videwstata-se o conflito, o desenvolvimento e o
desfecho da mesma. A narrativa € a parte intelighassional do texto e o enunciador espera
apreender o enunciatario. Basicamente, € uma Narr&m que um homem adulto
(aproximadamente 30 anos) esta em um quarto-geldeese perceber a presenca de um bebé
em um berco. O homem se droga corack e, em determinado momento, ele cai e leva
consigo coisas que estavam sobre uma mesa egssfig coisas, uma vela acesa 0 que causa
um incéndio no lugar. O homem jaz desacordado Ao ehquanto a crianca chora em meio
as chamas.

= a segunda diz respeito a expectativa da enunciagdmodo que a historia sera
contada, as varias linguagens manifestacfes quitodo o sincretismo do texto, € a parte
sensorial que busca capturar o enunciatario prapomlduma identificacdo direta ou
indiretamente.

A abordagem das maneiras que o0 texto manipula recé@dedo enunciatario, diz
respeito a relacdo e a dependéncia do plano delmm{parte inteligivel e passional) com o
plano de expressdo (parte sensorial) de uma emdiociaastante complexa. Nao podemos
esquecer que a semiodtica sempre se ocupou do plnmonteddo, pois ndo seriam as
alteracOes do plano de expressao que impedirianals@ da historia contada.

A seguir procederemos a descricdo do anuncio panart mais clara a andlise do
texto na esteira da semiotica francesa. O aniWel@faz parte da campanha de prevencao as
drogas que tem como mdtAs drogas matam de varias maneiras”.
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Ordern visual Orderm sonora

(Plano-detalhe)-a mio trémula com um fosforo trilha mel édica de mdébile infanti]
acendeutma vela tuido de catro

(Plano conjunto)- um quarto-sala. Em 1.° plano,
T berco com wn mobile infantil em movimento.
Em 2.° plano;, um homem adulto, sentado em uma
cadeira, ern frente a wima mesa,

O ambiente é pouco 1luminado, desorganizado
com mobiliario pobre.

(Plano médio) por entre as grades do bergo,
luz de farcl de carro,v 8- o hornerr, ruido de carro passando
aprozimadamente 30 anos, descabelado,
magro,faces encovadas, barba por fazer,
trémulo, bebendo

(Flano close-up) — méos preparando um cachimbo contmua a melodia domabile
de crack, corta, enrola,olhos congestionados, acende.

(Flano proximo) sombra na parede, o homermn traga,
baforada de fumaca

(Flano proximo) costas do home sentado que
confinua fumando,

(Plano proximo) homem traga com o cachimbo
decrack naméio™ As drogas matam

Nota-se que houve a incidéncia de taResno momento de preparar a droga. A
sequéncia rapida desgakesrapidos tem o proposito de ndo so descrever aafdimpreparo,
como para mostrar a ansiedade do “usuério”. Aléssajiconstata-se que os enfoques sao
predominantemente proximos, pois, dessa formagderéa a privacidade do actante e mostra
sua ansiedade, sua intimidade.

5. Andlise

A semibtica francesa oferece toda uma metodologiardilise de textos, no entanto,
Greimas e seus seguidores aconselham a nado piestandnalise do plano de conteudo
inicialmente, para em seguida, fazer a analise ldoopde expressdo, e entdo abordar as
relacdes pertinentes, uma vez que a palavra-ctesendidtica francesarélacaa

Para entender o texto como um todo de sentidojradsea francesa divide-o em
niveis e planos. Considerando os planos, o texiivide em plano de contetdo, mediado
pela razéo, lugar do inteligivel, do passional, cm¥ceitos e plano de expressao mediado pela
emocao a qual manipula nossos sentidos, por exemplenfoques de camera, iluminacao,
sonoridade etc. No entanto, convém que nos comreag, inicialmente, no plano de
conteudo que a semiodtica, por sua vez, divide &u miveis: fundamental, narrativo e
discursivo.
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5.1.Niveis fundamental e narrativo

No nivel fundamental, busca-se a oposicdo semaudiicdexto, € o nivel mais
profundo do percurso gerativo de sentido do textoegame, tem-se a categoria semantica
fundamentaMorte x Vida levando em conta que esta oposi¢cdo esta manifestexto no
papel do homem que, ao ceder a dependéncia desdprgaoca um incéndio.

Em relacéo a vida o bebé no berco com o som dos murmurios infaotlsomem,
pressuposto encarregado dos cuidados de uma ¢rs@mtado na mesa, bebendo.

Em relacdo a morte preparando o cachimbo deack, tragada, queda e o incéndio
do ambiente.

No nivel narrativo, a organizacdo é pensada comcespetaculo de simulacdo do
fazerdo homem que transforma o mundo. Esta organizagiidaso papel do homem no
mundo, sua busca psentido de vida, valores, a complexidade de ref@acti@ntos etc.

Para entender a organizacdo narrativa do anuneidimes para a descricdo do
espetaculo determinando os participantes e os papéi desempenham no espetaculo, para
isso, dividiremos a organizacdo em dois momentogrimeiro momento, temos um homem
instalado que cumpre um papel actancial de sugkit@stado, ou seja, pressupde-se que 0
homem esta encarregado dos cuidados de uma cri@nhamem esta sentado, bebe e se
escuta o som do mobile infantil. Neste primeiro reato, este sujeito esta em conjungcdo com
os valores da vida, pois tem uma crianca no re@mngeus cuidados. No segundo momento,
temos 0 homem como o sujeito qoerer-fazey pois ele prepara o cachimbo cack solta
uma baforada, cai e leva com ele uma vela acegae @rovoca o incéndio. Neste momento,
0 homem entra em disjuncdo com os valores da vetdra em conjuncao com os valores da
morte representados pelos efeitos aack pela queda, pelo incéndio e a destruicéo,
inclusive, pressupondo a morte da crianca no bergo.

O programa narrativo é representado da seguinteiraan

PN= programa narrativo

F=funcao

S;=sujeito do fazer

S, =sujeito do estado

O, =objeto de valor

PN=F (responsabilidade) {§iomem-usuario)> S, (homem-usuaria) O, (crack)]

O sujeito do estado (homem) esta em conjuncéo cobjeto de valor vida, isto esta
representado pelo homem que tem uma crianga no anasrhiente, 0 que se pressupde a
responsabilidade atribuida a uma adulto. Levanmseanta as marcas do texto que sdo: os
murmurios da crianga, o mobile em cima do berconedodia do mesmo. E a relagéo
transitiva do sujeito-homem com o objeto-valor vidaesponsabilidade” para com a crianca
no ambiente. Na sintaxe da relagdo basica homenalanenhomem esta em conjungéo com
sua responsabilidade de adulto para com uma creaesta em disjuncdo com a dependéncia
até entdo.

PN=F (responsabilidade) {8 O, (vida-bebé)- S,[1 0, (dependéncia-morte)]
O sujeito do estado (homem) tem seu estado alte@tbeber, preparar o cachimbo de
crack, tragar, cair no chdo, derrubar uma vela acesa imid& ao incéndio, ou seja, 0 sujeito

do fazer entra em conjuncdo com o objeto de vatack representado pela queda e o
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incéndio, conseqlentemente, o sujeito do estada ent disjungcdo com o objeto de valor
vida (o sujeito do estado € o homem; o sujeitcaderfé o homem; a transformacgéo é causada
pela dependéncia e a destruicdo pelo fogo).

PN=F (dependéncia) {8 O, (vida-bebé)- S n O, (dependéncia-morte)]

O sujeito do fazer, ao ceder a dependénciazrdok, depois da tragada, cai, sob o
efeito da droga iniciando o incéndio e é sanciomafativamente com os valores do vicio e a
morte pelo incéndio. O sujeito do fazer entra esjudigdo com o objeto de valor vida,
consequentemente, o sujeito de estado tem sewedtathdo e entra em conjuncdo com o
objeto de valor morte(sujeito do estado € o homensujeito do fazer € o homem; a
transformacao € a morte para ele e a crianca).

5.2 O nivel discursivo e a enunciacao sincrética

Quanto ao nivel discursivo, o ultimo nivel da as&lilo plano de conteudo, é o mais
superficial do percurso de geragdo de sentido, eenas formas abstratas das estruturas
narrativas recebem enriquecimento de sentidos fugito da enunciacdo. E o nivel mais
préximo da manifestacéo textual. Neste nivel, @isujda enunciacab faz uma série de
escolhas: pessoa, tempo, espaco, figuras, temaslirgaagens (iluminacdo, enfoques de
camera, trilhas, gestos) a fim de criar efeitose®ido que dao ilusdo de verdade. Os textos
sincréticos estabelecem o problema de sincretizag@oque uma enunciacao-producao do
texto consegue unificar linguagens heterogéneasiraminico projeto de significagdo. O
sujeito da enunciacdo, como autor de papel, cedosf de sentido mobilizando imagens,
encenacdes que a cultura reconhece, quer fazelgeesios fatos que se apresentam tém
carater de verdade ou ndo, que o mundo filtradiculaglo na televisdo, € o mundo real ou
irreal, e, de alguma forma, espera que o espeetadorciatario identifique os fatos que se
apresentam e seja deles persuadido. A narratfeta apresenta a “historinha” de um
dependente de drogas que deveria ser responsaveiny@o criangca, mas fracassa por nédo
resistir ao vicio e o autor de papel vale-se dogrees que as varias linguagens oferecem para
criar os efeitos de sentido no espectador parasjgecreia que € uma realidade do cotidiano
do universo dos dependentes de drogas. Concrementeal se reduz a questdes de
veridicgcdo, ilusbes criadas pelos planos de coeréhw discurso ou por outras estratégias
discursivas especificas, dirigidas a temer-crer(persuasdo), ou seja, 0 que aconteceu ao
homem usuario, no texto filmico, pode acontecer gqoalquer um em tais circunstancias de
dependéncia, pois por causa dos efeitos da drogaqou um incéndio e a morte ndo soé dele
como de uma crianca. E a representacdo déamer-fazer(manipulacéo), que é ficar longe
das drogas, poi&s drogas matam de varias maneiras

Considerando as instala¢des do sujeito da enumcieg&onstrucdo do texto sincrético,
observa-se que um filme, como um “texto” no senseémiodtico, € marcado por relacdes
temporais que se da por “encaixes” do plano deesgfp com o plano de contetdo
determinadas a partir de uma enunciacao em fornflxi® de uma sucesséo temporal, € o
gue se pode constatar quando a camera faz os esfatjados a sonoridade e as imagens. A
camera ancora o texto televisivo, pois simutudevando em conta “seu olhar” (eu olho=eu
focalizo), também simula aqui e oagora, haja vista que a narratiwéela produz efeito de

' No caso da propaganda, o enunciador e o enuricia@s pensados em posicbes abstratas, sdo cdaosteui
partir da veiculacdo do anuncio pela televisdo.nOneiador quer persuadir da verdade do que apeesent
cumpre o papel de destinador final do texto; o eiatdrio interpreta se o texto é verdadeiro ou pade ser
persuadido ou ndo, cumpre o papel do destinafddm a semiética, enunciador e enunciatario esiins e
sdo denominadasljeito da enunciagéo
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momento presente e, ainda, emite opinido a resgegdatos presenciados com a fra&se
drogas matam de varias maneiras”.

O enunciador instala a camera, como um narradoliditaqpe lhe delega o ponto de
vista da narrativa, haja vista que a camera, pao oeenfoques, narra, mostra as seqiéncias
de acontecimentos, as figuras instaladas, o qumiteen extracdo dos temas subjacentes.
Pelas figuras tais como um homem com barba por,fagatado em frente a uma mesa suja,
com movimentos trémulos, bebendo em um quartoisatenado pela luz de uma vela e por
luzes de farois que incidem dentro do ambientegrgdinfantil, o mébile que se movimenta
em circulos concomitante a uma melodia, os méveiples permitem depreender os temas
de desleixo, descaso, pobreza, ansiedade, falfrerdpectiva, falta de responsabilidade. O
enunciador decide que a camera registre as tramsfdes, acompanhe todos os detalhes, crie
efeitos de aproximacédo, subjetividade, intimidade aproximacdo e verdade, além de
manipular, por meio de planos e do tempo dispensatadeterminadas cenas, a emocao, a
atencao e a paixao do enunciatéario.

6. O plano de expressao

Vimos até entdo a analise do plano de contetdare, g5 relacdes necessarias deste
estudo, € mister a andlise do plano de expressaalwio. Cabe-nos lembrar que filmes séo
textos que pertencem a semidtica visual (tambémmata de semidtica plana ou bi-
dimensional) por seus caracteres artificiais e tcoios, ou seja, opdbem-se as linguas
naturais. O texto-anuncio é construido com lingonagstificiais, dai o reconhecimento que o
texto pertence aos dominios da semiotica vidMalanalises semiodticas sobre artes plasticas
(pintura, cartaz, fotografia) poesia, danca, asisqgdo do dominio da semiética visual,
consideram que as linguagens artificiais, consisifgertencem ao sistema semi-simbdlico. O
sistema semi-simbodlico ou poético se define pelac@® entre categorias do plano de
contetdo com categorias do plano de expressaodfaes plasticos).

FLOCH (1985:18) ensina que, no plano de exprespadem ser reconhecidos
formantes figurativos e formantes plasticos f@mantes figurativoseferem-se as figuras do
mundo natural em um objeto visual e, ao se recanhexcfigurasprocuram-se os “sentidos”,
0S conceitos que carregam, os temas subjacentastga no nivel discursivo. As reflexdes de
Greimas se referem a figuras que remetem ao plancodtetdo; para o semioticista, as
figuras sao de natureza social e sujeitas aovisiatd cultural, ou seja, cada cultura é dotada
de uma visdo de mundo. Visto dessa forma, as gexmem condicdes de reconhecimento e
identificacdo para a representacdo de mundo. Anslegobservacdo de Greimas é que a
figuratividade propicia um modo de producéo e faitda reproducdo do mundo na qual
subjaz o desejo dazer-parecido- defazer-crer Osformantes plasticogstao relacionados
as estratégias especificas para a percepcao divedei®io divididos em duas categorias
relacionaistopolégica?, eidéticd® e duas categorias constitucionais: crométisanoridad®
as quais, por sua vez, estdo ligadas a posicadprags, as cores e a sonoridade
respectivamente. No anundi@latemos as seguintes categorias:

12 As categorias relacionais topoldgicas reconhecem a organizacéo espacial do texto eedemgntos por
meio das relacdes de dimensg@ndex pequenope posi¢aoalto x baixoe de orientagcadrentex atras.

13 As categorias relacionais eidéticas relacdes concernentes as fornsamgularx arredondadce reto x curvo
14 As categorias constitucionais cromaticas -estéo relacionadas as cores. S&o categorias lde: slaro x
escuro;tonalidadequentex frio; purezacor limpax cor sujae de luminosidaddarilhantex opaca.No anincio
ha de se levar em conta a iluminagéo utilizad&raroetelevisivo.

!5 Categorias constitucionais de sonoridade sdo instituidas para dar conta da sonoridadeastillocucéo,
ruidos, para estabelecerem a relagéo letensidade: forte x fraco;Duracdo: maior x menaopntinuo x
descontinuo;
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. Topoldgica- horizontal x vertical (sentado, deitado)

. Cromética> menos luz x mais luz
. Sonoridade— maior x menor/continua x descontinua (mudangaudios,
trilha)

Pode-se ter os sentidos mobilizados via planoxgeessdo. A esse respeito,
BARROS (1997:81) afirma que, em grande numero xi®de ha interesse de se explicarem
as organizagdes secundérias da expressdoorganizacbes secundérias da expressédo, do
mesmo modo que 0s percursos figurativos do cont&dm papel de investir e concretizar
0s temas abstratos e de fabricar efeitos de redidaDo ponto de vista da semidtica, em
uma producéo filmica como o anuncio televisivolanp de expressao investe em estratégias
sensoriais, busca a empatia do enunciatario nadepiio da realidade; o telespectador
identifica a cOpia com as imagens, a locucao, alsigdo do ocorrido.

As categorias do plano de expressédo podem sefomd@as com as categorias
do plano de conteudimtenso x extensd® homem tem, a principio, &étense o euforico
representado pelo estado de animo de ansiedadeepar@ da droga, mas com a queda no
chd@o, o homem ¢é investido pelo intenso, o disforeresentado pela queda, imobilidade e
morte.

As relacOes das categoriasplano de expresséae> horizontal x vertical
curvo X reto

menos luz x mais luz

\_ continua x descontinug

contelldo= Morte X vida

O enunciador instalou, no plano de expressao,amoplde enfoques (médio, préximo,
detalheclose up para focalizar na horizontal e reto, com destaguéomem. No momento
da queda, o enfoque se faz oscilante em curva ésa)ne@ em vertical para mostrar a queda.
Menos luz na soliddo do ambiente e mais luz noniicé A sonoridade se apresentou
continua, com maior espaco de tempo, com a mettmdradbile infantil e descontinua com a
guebra das coisas que caem no chao e o crepifagdoO plano de expresséo teve o encargo
de suportar o plano de contetdo, de expressacordisbasico de prevencado as drogas.

Na analise de um anuncio veiculado pela televit&mg-se em conta a busca da
producao de sentido que se define pela relacde entano de conteudo e as categorias do
plano de expressdo. Cada anuncio tem sua espdmif;i a disposicdo das categorias nao
obedece a um padrao, a manifestacdo de cada amigu®vai determinar que categorias do
plano de expresséo serdo abordadas e examinadas.

7. Consideracdes finais

Com o anunciovela oportunizamos, mais uma vez, dentre outras disegaseddo
sincretismo semidtico, uma reflexdo a respeito rdaygdo filmica, este campo do universo
audiovisual ainda pouco explorado. Os recursosadeera e de edicdo definem as relagoes
entre outros conjuntos de significantes e tem plgjdinal de administrar o sentir e o reagir
do telespectador, além de que o enunciador tetdbedscer uma comunhao entre a sua visdo
de mundo com a visdo de mundo do publico e desoses. Com isso, 0 enunciador do
texto televisivo constréi seu texto de forma comstg na producdo de efeitos de sentido de
realidade, de verdade visando a persuasdo dossj@etverem sem drogas e também de
persuadir os provaveis futuros usuarios.
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No entanto, cabe acrescentar que, ao analisarmgsumaanuncio de propaganda de
prevencdo as drogas, constatamos que a manipydac&dimidacdo ao usuario de drogas € o
tipo da manipulacédo utilizado no discurso béasicesdetipo de propaganda, ou seja, se
comparado aos outros anuncios ja analisados, ambemte, o que se tem é a variagcdo
discursiva textual na producéo filmica (a narratogrecursos de camera, a edicao etc.), mas
a manipulagao por intimidacao é recorrente.

No entanto, esta campanha de prevencao as drogad@aCtdia difere da campanha
da APCD. A campanha da APCD, em linhas gerais, namssta classe mais privilegiada e os
jovens sob o dominio das drogas que, por conseijéesses jovens poderiam roubar,
desrespeitar os pais, deixar de estudar, de ftizetagles proprias da adolescéncia em funcao
da dependéncia. No caso da campanha da Ctdia, fitmes mostram a classe menos
privilegiada com jovens mais maduros ou homens imacdes de riscos, assim como 0S
personagens aparentam fracasso e falta de pevspeat decorréncia da dependéncia das
drogas. E muito mais agressiva no que concerngrasentar uma realidade perversa em que,
como no caso do texto analisado, um dependenteaz c& tal descaso que coloca em risco a
vida de um inocente. Na similaridade, a iniciatiéa duas Ongs € a mesma, ou seja, veicular
o mesmo discurso basico de prevencdo as drogasseapar um discurso autoritario e de
intimidagao, colocando as drogas como um vildoida gas pessoas.
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